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Introducción

Actualmente, costaría imaginar un mundo sin noticias. Saber lo 
que pasa en países lejanos o a nuestro vecino está al alcance de casi 
todos, pero no fue siempre así. Lo que hoy conocemos como prensa 
escrita, apareció bajo la forma de hojas sueltas a finales del siglo XV, y 
si bien en los siglos siguientes empezaron a surgir numerosos 
periódicos, la generalización de los mismos se dió en la sociedad 
industrial, cuando a partir de mediados del siglo XIX se experimentó 
un gran desarrollo de estos medios. 

A través del tiempo, los diferentes avances en las tecnologías de 
impresión, diseño gráfico y patrones editoriales, llevaron a cabo 
cambios y mejoras en el formato y legibilidad de los diarios. 

Los medios impresos del siglo XIX tenían generalmente un área 
atiborrada de texto, usualmente dispuesta verticalmente, con 
múltiples titulares para cada artículo. Algunas limitaciones 
tecnológicas persistieron hasta el advenimiento de nuevas tecnologías 
como la fotocomposición, la tipografía digital y la edición electrónica, 
a partir de la segunda mitad del siglo XX.

Esta revolución de la información y la tecnología ha llevado a la 
prensa escrita a utilizar y desarrollar profundamente el diseño gráfico. 
La tipografía, la inclusión de ilustraciones y fotografías para presentar 
la realidad y el uso de otras composiciones plásticas más recientes 
como la infografía impresa en papel, han sido recursos masivamente 
utilizados por la prensa.

Desde este punto de vista, resulta interesante estudiar la evolución 
histórica del diseño gráfico del diario «El Pueblo», de la ciudad de 
Villaguay, Entre Ríos. Un medio de comunicación que ha superando 
las diferentes crisis económicas del país y los embates de la tecnología 
audiovisual, permaneciendo vigente durante 84 años en su comunidad.
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Fundamentación

En la búsqueda de las diversas formas por lograr la efectiva 

comunicación deseada, el ser humano ha utilizado el diseño 

prácticamente desde sus inicios comunicacionales.
El diseño editorial es una de las ramas del diseño gráfico que se 

especializa en la composición y maquetación de distintas 

publicaciones impresas, tales como libros, revistas, periódicos y toda 

pieza gráfica que esté compuesta por páginas. 
Los profesionales dedicados al diseño editorial tienen como 

objetivo lograr una unidad integral entre el texto, la imagen y 



diagramación, que permita la mayor legibilidad  y comprensión del 

contenido que presenten las piezas. 
En este contexto las motivaciones que cimientan esta investigación 

se basan en analizar el diseño gráfico del diario «El Pueblo» a través de 

su historia y la relación de permanencia como único medio escrito de 

comunicación en la cuidad de Villaguay, Entre Ríos,  como así también, 

conocer la opinión de los lectores del diario «El Pueblo» sobre la 

diagramación del mismo.

Objetivos específicos

•Analizar la evolución del diseño gráfico del diario «El Pueblo» a 

través de su historia

Objetivo general

•Determinar si la permanencia por más de ocho décadas del diario 

«El Pueblo» de la ciudad de Villaguay, Entre Ríos  se relaciona con 

la utilización de las herramientas tecnológicas que han 

revolucionado el diseño gráfico a través de los años.

•Conocer la disponibilidad de recursos tecnológicos  y su uso en la 

programación, coordinación y organización del diseño del diario 

«El Pueblo», así como los recursos humanos.

• Conocer la opinión de los lectores del diario «El Pueblo» sobre el 

diseño gráfico que presenta.
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Desafíos de la prensa escrita
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En la historia del mundo, las revoluciones de la humanidad han 

estado signadas por los grandes avances que se han dado en la 

capacidad de comunicación del hombre. 
La búsqueda constante por satisfacer cada vez mejor su necesidad 

de comunicación ha sido el impulso que ha logrado la instauración en 

el mundo de instrumentos cada día más poderosos y veloces en el 

proceso comunicativo. 
Sólo basta una retrospectiva para definir cómo el ser humano ha 

logrado evolucionar sus formas de comunicación, desde 

rudimentarios métodos como la escritura rupestre, pasando por la 

invención del alfabeto y del papel, dando un salto con la llegada de la 

imprenta, y continuando la aparición del teléfono, el cine, la radio y la 

televisión. 
En medio de tantos avatares, la prensa escrita ha sostenido su lugar 

como el primer medio informativo de todos los tiempos, adecuándose 

a los desafíos que plantea un entorno en constante innovación sin 

perder el lugar de privilegio que día a día le asignan sus lectores.
La prensa escrita como tal apareció bajo forma de hojas sueltas a 

finales del siglo XV y durante siglos fue el medio de comunicación por 

excelencia. La aparición de invenciones que apuntaban a la 

comunicación interpersonal -como el telégrafo y más tarde el 

teléfono- no inmutaron su notable capacidad de difundir información 

en un soporte físico que sustentaba su permanencia. Ni siquiera la 

radio, con sus características de instantaneidad informativa y 

simultaneidad en su alcance, ni la televisión, con las ventajas que 

proporcionaba la imagen en movimiento, lograron anular la presencia 

de la prensa escrita, y aún hoy sigue siendo importante saber “lo que 

dicen los diarios”.
Los últimos avances tecnológicos han originado el nacimiento de 

un nuevo medio, con un lenguaje propio y con unas características de 

comunicación y contenidos diferentes a los medios tradicionales, que 

denominamos on line, y convive con ellos de una manera tal que existe 

un público que lee los periódicos vía internet. Esto implica al mismo 

tiempo la vigencia del periódico, y la certeza de que se ha modificado la 

forma en que se adquiere.
Esta revolución tecnológica acaecida en el mundo de la 

comunicación ha enriquecido el escenario mediático con la aparición 

de este medio on line y tiene su máxima expresión en internet. La 

coexistencia de la prensa en el medio o soporte tradicional (papel), y 

en el medio on line exige una reflexión acerca de las condiciones en 
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que se produce esta convivencia, el estado actual de la cuestión y su 

proyección hacia el futuro inmediato.
 La aparición de nuevos medios no significa necesariamente la 

muerte de los ya existentes, pero introduce modificaciones en el 

consumo, en la inversión publicitaria y en los valores de identidad 

sobre los que se asienta cada medio. 
Junto al cambio en el modo de representar y distribuir la 

información, se han roto las barreras del tiempo y del espacio que 

sujetan a la prensa bajo el soporte papel. 
La prensa on line presenta ventajas de inmediatez y ubicuidad a las 

que no puede llegar un producto físico como el periódico tradicional, 

que requiere ser transportado, distribuido y adquirido en un punto de 

venta concreto.
La prensa escrita, uno de los pilares fundamentales para la 

formación de la opinión pública, debe posicionarse en la 

configuración informativa actual. A este reto se unen otros igualmente 

importantes, como saber atraer a nuevos grupos de lectores, que le 

permitan seguir teniendo la influencia de la que siempre ha gozado. 

A todo ello se suma un lenguaje con menos formalismos que la 

prensa tradicional, ya que la rapidez también es una característica 

propia de este medio, tanto en la lectura como en la edición de la 

información.
Por otro lado, se ha llegado a una ruptura de la periodicidad. La 

edición diaria de la prensa escrita tradicional ha llegado a tener dos 

publicaciones al día, que en la actualidad han desaparecido, pero que 

en casos especiales como noticias de última hora con repercusión 

mundial, aún se mantienen.  
Sin embargo, en la versión digital la actualización de noticias, sea o 

no de repercusión mundial, se hace prácticamente en tiempo real, de 

modo que el periódico, como el lector, siempre está informado de 

todo lo que acontece.
Mas allá de afirmar que el periódico (papel) es el medio de 

comunicación mas antiguo y aceptado de todos los tiempos, y si bien  

las nuevas tecnologías no han logrado desplazarlo, sí han repercutido 

en sus ventas, enfrentándolo al desafío de conquistar lectores con 

nuevas estrategias de comunicación, entre ellas la versión digital.  

La versión digital no implica sólo una traslación del material físico a 

un formato intangible que puede ser extraordinariamente masificado. 

Crea también una nueva forma de hacer noticias que incluyen 

herramientas audiovisuales e interactivas que facilitan al usuario la 

lectura y comprensión de la noticia.



Es importante resaltar que estos cambios son producidos por la 

flexibilidad y oportunidad que nos brindan los medios a la hora de 

elegir un servicio, debido a la gran variedad que nos ponen por delante 

las nuevas tecnologías.

7



Diseño y organización de la información
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A partir de la revolución industrial se suscitó la necesidad de 

desarrollar un proceso de diseño mucho más elaborado, que fuera 

capaz de hacer frente a la complejidad de los problemas que 

planteaban las necesidades sociales y los nuevos recursos tecnológicos. 

Norberto Chaves en su obra “La imagen coorporativa” nos habla de 

este proceso “El diseño, en sentido estricto, es una práctica técnica que surge por 

exigencia del desarrollo de la sociedad industrial, íntimamente asociada a la idea de 

producto industrial.”1

En la actualidad el diseñador es un administrador  de  información  

gráfica, cuya misión es la de disponer adecuadamente los componentes 

funcionales para que el resultado sea óptimo; tiene que armonizar los 

elementos que van a componer el producto, integrarlos o enlazarlos 

hasta lograr un todo homogéneo y coherente. 

Aunque existen diversas maneras de definir el diseño gráfico, a 

punto tal que cada autor pareciera poseer su propia definición, lo cierto 

es que el origen de este término surge en el año 1922, cuando el 

diseñador de libros William Addison Dwiggins recurrió a esta 

expresión para "describir sus actividades, como las de un individuo que 

daba orden estructural y forma visual para la comunicación impresa".
 Sin embargo, el diseño gráfico venía estableciéndose desde los 

trabajos realizados por escribas sumerios y egipcios, como así también 

los impresores y tipógrafos del siglo XV, que diseñaban los primeros 

libros impresos de la época.

 En el caso de un diario, la maquetación sigue los objetivos,  líneas 

gráficas y editoriales de ese impreso. Las principales líneas editoriales 

para la maquetación de un diario incluyen la jerarquización de los 

artículos por orden de importancia. Las consideraciones gráficas 

incluyen  e incorporación balanceada  y no obstructiva de 

De acuerdo a lo indicado por Hugo Máximo Santarsiero en su obra 

“Producción editorial y tecnología multimedial de la información”, 

antes de realizar un trabajo de diseño editorial es preciso establecer una 

serie de puntos a seguir, que pueden ser:

*Definir el tema (qué es lo que se quiere comunicar)

*Definir el objetivo de comunicación del diseño a realizar.

*Conocer el contenido (en caso de publicaciones 

 especializadas)

*Seleccionar las herramientas de diseño adecuadas.

*Realizar un proceso de bocetación (pequeños dibujos que 

lleven a definir un buen concepto, tanto de composición como 

legibilidad  

anuncios publicitarios.

1.Norberto, CHAVES. La imagen 
coorporativa. Teoría y metodología de 
la identificación institucional. Capítulo 
III Teoría de la intervención. Editorial. 
Gustavo Gili, S.A. Barcelona, 1988. 
Pág.33.
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  del desarrollo del tema y de su posible evolución).

*Realizar una retícula.

Asimismo, existe una variedad de programas de maquetación 

que pueden ser utilizados para la consecución de estos fines: Adobe 

InDesign, QuarkXPress, Scribus, Macromedia Freehand, PageMaker.
En este sentido, la tarea del diseñador en un diario, es la de ordenar 

en la página todos los elementos de manera que la lectura sea fácil y 

jerárquica. Esto quiere decir que debe quedar claro cual es el texto 

principal, cuales los relacionados con éste, interrelacionándolos con las 

imágenes, los gráficos y cuales son totalmente diferentes.
Para Alan Swann, un estudioso del diseño,“la función del diseñador 

consiste en resolver problemas de comunicación relativos a productos, conceptos, 

imágenes y organización, y hacerlo de forma original y precisa”2. 
El diseñador gráfico trabaja en la interpretación, el ordenamiento y 

la presentación visual de mensajes, en cuyo contexto, “...la acción de crear 

un objeto visual es sólo un aspecto del proceso comunicacional”3, un elemento más, 

aunque esencial, del conjunto de procesos y desarrollos que se ponen 

en marcha a la hora de conformar una publicación.
   

2.Alan, SWANN. Bases del diseño 
gráfico. Editorial. Gustavo Gili, 
Barcelona, 1990. pág.6

3.Jorge FRASCARA. Diseño gráfico y 
comunicación. Ediciones Infinito, 
Buenos Aires, Argentina. Pág. 20



El conocimiento de la historia del diseño, incluida la obra 

contemporánea, permite apreciar cómo los diseñadores no actúan 

sobre cero, sino que participan de un proceso vinculado a la sociedad y 

a la vida cultural en la que desempeñan su labor. 
La búsqueda de métodos diferentes para dar una forma visual a las 

ideas y conceptos, para dar al conocimiento forma gráfica y para traer 

orden y claridad a la información ha sido una constante de todos los 

tiempos, que permite observar cómo otros diseñadores han dominado 

y resuelto los problemas de diseño en el contexto de las diferentes 

condiciones técnicas, sociales y culturales imperantes en su época.
Sin embargo, como se mencionó anteriormente, hasta 1922 no se 

acuñó el término diseñador gráfico. William  Addison Dwiggin (1880-

1956)  fue un ilustrador gráfico americano dedicado al diseño de libros 

de alta calidad y que tuvo una contribución decisiva para mejorar el 

diseño y la impresión de los mismos durante la década de 1920.
No obstante, el diseñador gráfico contemporáneo posee unos 

antecedentes distinguidos. Tenemos que remontarnos a los sumerios, 

quienes inventaron la escritura, a los artistas egipcios que combinaron 

imágenes y palabras en los manuscritos sobre papiros, a los 

iluminadores medievales,  y a los impresores y componedores del siglo 

XV, quienes diseñaron tempranamente libros impresos en Europa.
Todos ellos forman parte de los antecedentes y de la rica herencia 

del diseño gráfico, en la que podemos diferenciar claramente cuatro 

momentos. El primero comprende desde la prehistoria hasta la 

invención del tipo móvil. El segundo viene definido por la aparición de 

la imprenta y la tipografía en Europa, lo que trajo consigo el diseño de 

la página impresa. El tercero está determinado por el impacto de la 

revolución industrial en las comunicaciones visuales, acontecimiento 

que motivó la aparición de dos movimientos vitales en la historia del 

diseño gráfico: el Arts & Crafts y el Art Nouveau. El cuarto y último 

momento abarca el siglo actual, en el que se produce el nacimiento y 

desarrollo del diseño gráfico moderno. En él ejercerá una clara 

influencia el arte moderno lo que dará lugar a un nuevo lenguaje de la 

forma en cuya configuración desempeñaron un papel esencial la 

Bauhaus, el Movimiento Moderno Americano o el Estilo Tipográfico 

Internacional.
A estas cuatro etapas podemos sumar un último estadio establecido 

con  la  incorporación  de  la  tecnología  digital  al  proceso  de diseño, 

momento en el que nos encontramos en la actualidad. 
En el presente, y como consecuencia de la cada vez mayor 

Antecedentes históricos del diseño
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profesionalidad de los diseñadores, impera una mayor conciencia de la 

importancia del diseño en el mundo laboral y de los negocios.
 Al mismo tiempo, la existencia de un diseño gráfico competente, e 

innovador, en diversas áreas de la vida, ha supuesto una mayor 

alfabetización visual entre las generaciones más jóvenes, para quienes 

los diseñadores gráficos se han convertido en unos de los más 

estrechos colaboradores de la cultura popular.
Por otra parte, la creciente organización de la 

 ha motivado que 

profesionales no vinculados al mundo de las artes gráficas puedan 

aprender a utilizar las herramientas de diseño y composición. Esto ha 

sido posible debido a la aparición de los sistemas de autoedición, los 

cuales van a fomentar un interés creciente por las artes gráficas, lo que 

sin duda, traerá consigo una apreciación cada vez mayor del trabajo del 

diseñador gráfico.
No obstante, la nueva tecnología del diseño gráfico es más 

compleja, sobre todo si la comparamos con la de hace treinta años. 

Actualmente el diseñador gráfico no sólo debe preocuparse por el 

aspecto creativo y estético, sino que también tiene que coordinar los 

elementos tecnológicos que tiene a su alcance para generar el trabajo 

final. Esto quiere decir que el diseñador gráfico tiene que dominar y 

dirigir las nuevas tecnologías de producción gráfica, tiene que estar 

familiarizado con todos los aspectos del proceso de diseño e impresión, 

tal y como sucedía con los primeros tipógrafos. Este debe saber cómo 

usar la enorme gama de materiales y recursos existentes, y cómo 

explotarlos económicamente en su manipulación del lenguaje de 

signos e imágenes.

profesionalización de 

la enseñanza del diseño en la Universidad,
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visualmente.blogspost.com
Periodismo visual. Creatividad y diseño de la información. 

Por Norberto Baruch B.

La adopción de los cambios en diseño que fueron  surgiendo de las 

nuevas tecnologías se muestran en tres ejemplos seleccionados de la 

prensa escrita regional, El Litoral de Santa Fe, El Diario de Paraná y El 

Observador de Crespo.
  En este sentido, García Media* cuenta su exitosa experiencia de 

recambio de formato del diario El Litoral, una tradición de 85 años en 

la provincia de Santa Fe.
Entre los principales cambios del El Litoral se ha buscado un nuevo 

marco tipográfico (Trade Gothic + Scala) más elegante, funcional y de 

mejor rendimiento en formato tabloide.
Al ser un diario chico, se hizo hincapié en una paleta de colores muy 

simplificada, identificando a las tres grandes secciones del periódico 

(el cuerpo principal, una sección de espectáculos, Pantallas & 

Escenario y la sección más importante del diario, Deportes).

Con respecto a la marca, lo primero que se cambia en un proyecto 

de cambio es el logotipo. Es el abc del cambio, pues si no se lo modifica, 

todo lo demás resulta visualmente relativo. La idea fue sintetizar el 

logo para darle al producto mayor impacto y presencia de marca, pero 

sin cambiar la tipografía con serif.
"Un cambio de formato no es solamente cambiar las medidas del papel. Es un 

repensamiento que involucre a todas las áreas del periódico y no solo la editorial”, 

manifestó María del Carmen Caputto, su directora.
“El Litoral no ha realizado un rediseño, sino un repensamiento completo de su 

producto. Un cambio que es el más importante en muchos años y que se basó en 

cuatro ideas simples: repensar el contenido, reorganizar las secciones del periódico, 

crear un nuevo estilo de periódico y darle un nuevo diseño", concluyó.

*García Media diseñó y rediseñó 

alrededor de 500 diarios en todo el 

mundo: The Wall Street Journal, 

The Miami Herald (de EE.UU), El 

Mercurio (de Chile), Folha de São 

Paulo, O Povo, Do Para (de Brasil), 

Reforma (de México), El Tiempo 

(de Colombia), The Observer (de 

Inglaterra), entre tantos otros, 

además de varias revistas. 

 http://garciamedia.com/blog

Evolución y cambios en diseño de diarios
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“El Diario” es  uno de los periódicos matutinos con más historia de 

la provincia de Entre Ríos. Editado en la ciudad de , circula por 

todo el territorio provincial reflejando en sus páginas el acontecer de la 

región.
Cambió de formato sábana a tabloide acompañado por 

modificaciones en su estructura.  Rediseñó sus páginas apostando a un 

mayor uso del color. La tapa tiene una cabecera más limpia y el logo 

ganó en altura y claridad.

Paraná
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El diario El observador de Crespo, Entre Ríos no cambio su 
formato pero ha ido evolucionando constantemente en cuanto a la 
diagramación de sus páginas.

“Las ediciones de “El Observador” son regularmente actualizadas, nuestro 
logo, diagramación y diseño son particulares al estilo de nuestras semanales  
ediciones”.

               Administración “El Observador”
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El Sol            Concordia  www.diarioelsol.com.ar
El Heraldo        Concordia        www.elheraldo.com.ar
El Diario Paraná www.eldiario.com.ar
Diario Uno     Paraná www.unoentrerios.com.ar
La Calle Concepción del Uruguay www.lacalle-online.com
La prensa Federal Concepción del Uruguay www.laprensafederal.com.ar
El Argentino Gualeguaychú www.diarioelargentino.com.ar
El Día Gualeguaychú www.eldiadegualeguaychu.com.ar
El Pueblo Villaguay Sin sitio web 
Paralelo 32 Crespo www.paralelo32.com.ar
El Debate Pregón      Gualeguay www.diariodebatepregon.com.ar

Además de la presencia de los diarios de distribución nacional, la Provincia de Entre Ríos cuenta 

con numerosos diarios provinciales en varias de sus ciudades. En Concordia se distribuyen El Sol y El 

Heraldo, y en Paraná se encuentran El diario de Paraná y Diario Uno. Gualeguay cuenta con El Debate 

Pregón y El Día de Gualeguay, en tanto que Gualeguaychú cuenta con El Argentino y El Día de Gualeguaychú, 

y Concepción del Uruguay hace lo propio con La Prensa Federal y La Calle. Por su parte, Villaguay 

publica El Pueblo y El Semanario de la Ciudad mientras que Crespo publica Paralelo 32. 

www.prensaescrita.com/america/entrerios

Diarios de Entre Ríos
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El periodismo y la imprenta de nuestra provincia poseen 

, así lo manifiesta desde sus inicios con un hecho 

histórico de gran trascendencia, Entre Ríos es la primer provincia de  

la Argentina que instaló la imprenta, en palabras de Aníbal Vásquez 

“…corresponde al gobernador entrerriano, General Francisco Ramírez, autorizar 

la entrada a Entre Ríos de la primer imprenta, que a su vez, prescindiendo de los 

antecedentes jesuitas, la primera que se radica con carácter de permanencia en una 

provincia Argentina…”4, este suceso trascendente ocurrido en 1819 

inaugura un periodo fecundo del tráfico de ideas, de su difusión, su 

análisis y su debate.
En este contexto, las primeras disposiciones legales relacionadas 

con la imprenta o con la prensa se registran en el Estatuto Provisorio 

Constitucional, sancionado por el Congreso Entrerriano el 4 de 

marzo de 1822, en sus artículos 94 y 95 que dicen:
“Art. 94- Al constituir la provincia los tres poderes, (1) y delegarles las 

facultades que se les designan en el Estatuto, y las que competen por las demás leyes 

generales, que especialmente no estén revocadas en el territorio, se reserva el 

nombramiento de sus representantes con las atribuciones expresadas, y la de ejercer 

libremente el poder censorio por medio de la prensa.”
Art. 95- Para el efecto, la prensa es libre, bajo el reglamento dado por el 

Ejecutivo General de las Provincias el 26 de octubre del año 1811, y aprobado 

posteriormente por la Asamblea General del año 13, el cual se agrega por apéndice 

de este Estatuto, con las reformas necesarias conforme a las circunstancias 

particulares de la Provincia.”5.

A partir de esta fecha se da inicio a 

la ocupación de plasmar en papel todos los hechos que acontecieron 

en el pueblo. 
Desde entonces, muchos diarios nacieron y murieron en esta 

ciudad desde principios del siglo XX, su duración estaba 

condicionada a una campaña política, a las angustias económicas, 

como también a la pérdida de entusiasmo o desaparición de sus 

redactores. 
Según el escritor Justo José Miranda autor de “Villaguay mi 

pueblo” se llegaron a  publicar en la ciudad, entre noventa periódicos y 

revistas.

una  

tradición singular

En la ciudad de Villaguay, situada en plena selva del Montiel, en el 

corazón entrerriano, la historia de la prensa comienza hacia 1883, año 

del primer registro de un periódico, llamado “El Progreso”, editado 

por el italiano Gabrielle Del Buono. 

Viejos recibos de suscripción, que integran el archivo de la 

Biblioteca Popular de la ciudad de Villaguay, nos permiten tomar 

4.Aníbal S. VÁSQUEZ . Periódicos y 
periodistas de Entre Ríos.  Homenaje 
al Sesquicentenario de la Declaración 
de la Independencia Nacional, 
(Decreto Nº 2594/66 M.G.I.E.) 
Ministerio de Bienestar Social y 
Educación- Dirección de Cultura. 
Provincia de Entre Ríos. 1970. Pág. 30.
5. Ibíd.
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conocimiento de antiguas publicaciones periodísticas que circularon 

en la ciudad en otros tiempos: «La Palestra» de 1904, «Periódico 

Villaguay» de 1907, «La Voz Pública» de 1908, «El Estanciero» de  

1910, «El Radical» de 1913, «El Cronista»  y «La Tarde» de 1914 y «El 

Orden» de 1915.
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“(...) Justo José Miranda  nos ubica en el itinerario recorrido por el 

periodismo de Villaguay, desde los ya lejanos comienzos hasta 

bastante avanzado el siglo anterior. Dueño de una prosa ágil y 

desenvuelta, canaliza en ella el acopio de datos valederos para el 

instante del examen histórico pormenorizado de esa franja de 

desarrollo en el departamento natal. Su trabajo comprende los más 

variados aspectos: desde la franciscana infraestructura de las 

imprentas y las redacciones de antaño, hasta el casi insospechado nivel 

logrado en la contemporaneidad. 

La primera imprenta que se instaló en Villaguay dataría según lo 

que afirma Vásquez 1 de la época de la revolución jordanista, cuando 

habría circulado el periódico La Libertad, al que sigue el jocoso El 

Látigo aparecido en 1879. En 1883, la población lee el bisemanal La 

Reforma y el dominical El Progreso y La Campana dirigido por Gabriel del 

Buono (1830-1912), quizás el primer periodista del departamento; en 

1887, La Selva de Montiel con la dirección de Francisco Podestá (1862-

1911) y El Trabajo con el propio Podestá, Alberto Montiel y Julio 

Mollajoli; en 1891, El Interior de Entre Ríos y el semanario El Bien Público 

de Jorge Trigüis. 

En 1892, surge La Tijera en 1898, La Idea; en 1899 La Verdad, en 

1901, El Pueblo y El Colibrí en 1902, La Cotorra; en 1904, La Palestra 

dirigida por José María Garayalde (1888-1968), El Departamento de 

Juan S. Hermelo; en 1907, Villaguay de Rosario Solanas y la revista 

quincenal Vida Nueva de Exequiel F. Leiva; en 1908, el trisemanario El 

Pueblo de Antonio Ciaspucio y La Voz Pública de Doroteo Vera; en 

1910, el primer periódico en ídisch Der Idischer Kolonlst (“El Colono 

Israelita”) y El Estanciero de Eduardo Gorostizaga; en 1911, La Razón 

de Ramón E. Ruffini y el semanario El Imparcial de José E. Gamarra. 

En 1913, ven la luz El Radical de Federico Arboleya y Arboleya, El 

Yunque de Justino Velázquez y El Picaflor de Juan Galindo; en 1914, El 

Balcón, “periódico hebdomadario, contemplador, hiperbólico y 

apolítico” de Julio Vignola Mansilla, El Provincial de Fernando 

Rodenas, La Juventud de Pedro Z. Ciaspucio, Crítica y La Tarde de 

Vignola Mansilla; en 1915, Germinal. La revista quincenal Vida 

Entrerriana de Arboleya y Arboleya, El Ideal Cívico de José María 
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Garayalde, Unión de Eloy F. Britos y El Orden de Ricardo Elías; en 1916, 

Der Kolonist, en ídisch; 1917, la revista literaria Andrade de Manuel 

Palacios. 

En 1919; circulan la revista estudiantil Juvenilia y Floración; en 1920, 

El Dardo de Ramón Lorenzo Garrido y el diario Nueva Época de José 

María Garayalde; en 1923, Crónica de Manrique Balboa Santamaría; en 

1924, El Buzón de Emilio Surra y La Razón de Abelardo Montiel, en 

1925, El Radical de Adriano Rodríguez, en 1926, El Pueblo de Surra, 

Villaguay de Adolfo Perotti y El Eco de Balboa Santamaría; en 1927 

Democracia de Carlos César Bo; en 1929, Reflejos de Jaime Ulfohn; en 

1930, El Radical de Francisco Antíguez, en 1932, La Razón de Montiel y 

El Alacrán de Luis M. Secchi; en 1934, La Verdad de Arturo Lound (h) y 

El Picaflor de Cornelio Dupuy. 

En 1935, llega a sus lectores Eco Social y Deportivo de Cecilio Quiroz 

Azcona; en 1936, la revista estudiantil Alborada; en 1937, el semanario 

El Ideal de Pedro Z. Ciaspucio; en 1939, Vincha de Amadeo Viglioni; en 

1941, Minerva de Juan de las Nieves Cisneros; en 1946, Jornada de 

Gilberto E. Rodenas; en 1947, El Radical de Emilio Poitevin; en 1948, 

El Descamisado de Eustaquio Caraballo; en 1949, Preludio de Hebe 

Morosini; en 1950, Clarín de Simón Neuman; en 1952, Libertad de 

Francisco A. Pillado; en 1954, Crónica de José V. Robledo; en 1957, la 

revista estudiantil del Centro de Estudiantes Secundarios C.E.S.V.; en 

1961, La Voz de Sara González y, en 1969, Crónica de Humberto 

Manuel Esquivel” 2 *. 

Notas 

1. Vásquez, Aníbal S., Periódicos y periodistas de Entre Ríos. Provincia de 

Entre Ríos - Ministerio de Bienestar Social y Educación - Dirección de 

Cultura . 1970.

2. Miranda, Justo José, Villaguay, mi pueblo, Comarca, Paraná, 1978.

El periodismo de Entre Ríos

Historia del periodismo argentino Volumen IV
Academia Nacional de Periodismo de Argentina

Buenos Aires 2009
Miguel Angel Andreetto 

* Ver Anexo I. Imágenes de algunos 
diarios que se editaron en la ciudad de 
Villaguay. Museo Histórico Municipal.
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La ciudad de Vil laguay t iene como principal  sector 
económico a la act ividad agropecuaria ,  constituye la 
cabecera del  depar tamento y primordial  centro de 
act ividades,  destacándose además,  en orden de impor tancia,  
las local idades de Vil la Clara (2.794 habitantes y ej ido 92 
km2),  Vil la Domínguez (1.097 habitantes y ej ido de 80 km2) 
y Estación Raíces (562 habitantes) .

El depar tamento Vil laguay es una de las diecis iete 
divis iones pol í t ico-administrat ivas que constituyen la 
provincia de Entre Ríos,  posee una extensión ter r i torial  de 
6.595 km2 y una población total ,  est imada por el  Indec 2010, 
de 48.965 habitantes.  Geográficamente se encuentra 
ubicado en el  centro de la provincia y pol í t icamente esta  
dividido en seis distr i tos:  Lucas Sud (1.710 km2),  Bergara 
(1.227 km2),  ) ,  Raíces (1.200 km2),  Mojones Sud (859 km2),  
Lucas Nor te (765 km2) y Mojones Nor te (548 km2).  
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Este año, la ciudad de Villaguay celebra su 188º aniversario. Como 

se mencionó anteriormente, a lo largo de su rica historia, varios 

medios de comunicación surgieron y se desarrollaron, y en la gran 

mayoría de los casos, se extinguieron. 
Sólo uno ha logrado superar obstáculos a lo largo de la historia y 

permanecer por más de 84 años: «El Pueblo», un medio gráfico que 

nació y creció conjuntamente con el desarrollo de la ciudad, 

incorporándose a la vida social, cultural y comercial de todo el 

departamento. 
Aunque la intención de su fundador, Don Emilio Surra, era que el 

primer ejemplar saliera a la calle el segundo día del segundo mes de 

1926, algunos problemas técnicos hicieron que la fecha definitiva de 

nacimiento del periódico sea el 4 de febrero de ese año

Con una tirada inicial de trescientos (300) ejemplares, «El Pueblo»  

surge con una clara identificación político-partidaria, a punto tal que el 

lema ubicado bajo su logo rezaba “Defensor de los principios de la 

Unión Cívica Radical tradicional” (el cual mantuvo durante casi 3 

años).
En sus comienzos, era un bisemanario vespertino que se imprimía 

en un garage de Don Andrés Chiesa, en calle Hermelo Nº 79, entre 

Avenida Rocamora y Concordia (frente a la actual Escuela Normal 

Martiniano Leguizamón).

. En el acta 

fundacional del diario «El Pueblo», labrada en el Juzgado de Paz de la 

ciudad de Villaguay consta “ iba a comenzar a salir el día 2 de febrero, en 

realidad por inconvenientes surgidos a último momento, la primera edición se 

demoró dos días, es decir, hasta el 4 de febrero de 1926”6.
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6.Biblioteca Escuela Nº1 Bartolomé 
Mitre. Acta fundacional del diario «El 
Pueblo».

El diario del pueblo



22

Garage de Don Andrés Chiesa (dibujo realizado por el artista villaguayense Sergio Puzzio).



Primer ejemplar del diario «El Pueblo» realizado el martes 2 de febrero de 1926.
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 La administración funcionaba en el altillo y su distribución era por 

medio de mensajería. Así lo cuenta el breve relato de Don Juan Alaniz, 

vecino del distrito rural Raíces Oeste; “Eso fue en los primeros meses del año 

1926. Me dejaron algunos diarios y me dijeron que los distribuyera a algunos 

vecinos que fueran de opinión radical. Y que si alguno se quería hacer suscriptor le 

enviara el nombre para mandárselo directamente con el mensajero Olegario Segovia, 

un criollo que iba todas las semanas en un carruaje con correspondencia, 

encomiendas y algún pasajero.”7. 
Dos años más tarde la historia cambiaría y «El Pueblo» se 

transformaría en diario, el lunes 5 de noviembre de 1928, con el 

ejemplar Nº 277, bajo el lema “Todo por Villaguay y para Villaguay”. 

Sus cuatro páginas eran impresas en su nueva dirección de Brown y 

Alem, utilizando una máquina “Minerva”, a pedal, con un formato de 

papel “sábana” de 50 por 36 cm.

7.Diario «El Pueblo». “Un relato de 
Don Juan Alaníz. El Pueblo en Raíces 
Oeste en el año 1926” Villaguay, Entre 
Ríos 4 de febrero de 1896.

El formato “sábana” de «El Pueblo» permanecería vigente durante 

más de 40 años, recién el lunes 5 de enero de 1970, con el ejemplar Nº 

11.681, el diario cambiará al formato “tabloide” (36 x 25,5) con el que 

hasta hoy se imprime.
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Arriba, último ejemplar en formato 
sábana del sábado 3 de enero de 
1970, a la derecha, primera 
impresión en formato tabloide el 
lunes 5 de enero del mismo año.
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 Para reemplazar a la pequeña impresora se incorpora una 

impresora plana que se utiliza hasta la década del 40. En esa 

oportunidad se adquiere otra máquina plana del año 1913, la cual 

pertenecía al diario “La Razón” de Montiel,  la misma  funcionó  hasta 
1980 y fue reemplazada por una moderna máquina Heidelberg de 

origen alemán,  posiblemente importada desde Suecia. 

El 30 de enero de 1941 se instalan en calle San Martín Nº 29, donde 

se edita el diario desde el 4 de febrero de ese año hasta el ejemplar  Nº 

6190 , publicado el  viernes 10 de marzo de 1950.
En relación a los contenidos del vespertino, hasta principios de la 

década del 60 -cuando se incorpora la primera teletipo- la información 

nacional e internacional era obtenida transcribiendo los datos que 

brindaban las principales emisoras de radio del país, principalmente de 

Buenos Aires. 
Los periodistas se encargaban de sintonizar la radio y tomar nota 

para armar las noticias, y también solían transcribir la información de 

otros medios gráficos.
Así, con la excepción de las noticias que se generaban en el pueblo, 

el resto de la agenda informativa de cada jornada se conformaba 

principalmente desde los grandes medios nacionales.
El sábado 11 de marzo de 1950 librería «El Pueblo» se instala en 

local propio ubicado en San Martín Nº368. Doce días después, fue 

impreso allí el ejemplar Nº 6191, primero de una serie que continuaría 

hasta nuestros días.
El año 1953 es de gran importancia para este medio de 
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comunicación, ya que incorpora la composición mecánica mediante 

la linotype, máquina de componer provista de matrices, que funde los 

caracteres por líneas completas, formando cada una un bloque.
Esta extraordinaria máquina, inventada por el alemán Ottmar 

Mergenthaler (1854-1899), vino a revolucionar la industria gráfica 

mundial, al reemplazar a la antigua tipografía móvil perfeccionada por 

el alemán Juan Gensfleisch Gutemberg (1400-1468).
En septiembre de ese año asume la dirección del «El Pueblo» el 

señor Juan Carlos Surra, hijo del fundador, quien contrata a mediados 

de la década del los 60 el servicio informativo de la agencia UPI de 

Capital Federal, con la intención de contar con mayor volumen de 

información.

Maquina Linotype, donada al Museo Histórico Municipal de 
Villaguay.

Julio Cicerone, primer linotipista y mecánico del Diario 
«El Pueblo», 1953. 
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«El Pueblo»  se componía a mano, con tipos móviles que se encontraban en cajas montadas sobre chibaletes 

Sobre la antigua mesa de armado, se encuentra en los talleres del diario «El Pueblo» la ultima página que se realizó en plomo, 
el jueves 22 de junio de 1995.
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En 1993 se incorpora la composición electrónica en algunas de las
páginas, dándole el adiós definitivo a las linotype el jueves 22 de junio 

de 1995, con el ejemplar Nº 19.482. Al día siguiente, el diario «El 

Pueblo» se transforma totalmente al sistema Offset.
Hacia 1994 se compra la impresora Roland Parva, con la que se 

imprime actualmente el diario.
 

Desde 1994 el diario «El Pueblo» 
se imprime en una maquina 
Roland Par va . 
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Respecto a la participación institucional, el Sr. Juan Carlos Surra 

fue miembro de varias asociaciones periodísticas como ADEPA 

(Asociación de Entidades Periodísticas Argentinas), la Sociedad 

Interamericana de Prensa (SIP), y participó también en la fundación de 

la COOPAL (Cooperación de Provisión de Papel Argentina Limitada), 

entidad que tiene por objetivo proveer de papel a los pequeños diarios 

y revistas. 
También fue fundador de la agencia de prensa Noticias Argentinas, 

formó parte de la creación de la Asociación de Diarios Entrerrianos 

(ADE) -que en su apertura contó con 35 diarios y revistas, récord para 

una provincia del interior- y de la aparición de la revista “Nuestra” del 

diario «El Pueblo», que desapareció en el año 2000, en plena crisis 

nacional.
El Sr. Juan Carlos Surra falleció en un accidente de tránsito en 

1996; ese año asume y ejerce hasta hoy la dirección de este medio de 

comunicación su esposa, Orfilia Muñoz de Surra, junto a su hija María 

José y con su cuñada, Nelly Surra -hermana de Juan Carlos- a cargo de 

la administración.
Tres generaciones de familia han conducido la empresa, que a 

pesar de las dificultades, sigue en pie con sus 84 años de vigencia, aún 

cuando en las últimas décadas, la aparición de otros medios de 

comunicación parecía poner en peligro la existencia de los formatos 

gráficos.
En la década del los 70, sumándose a los ya presentes medios 

televisivos y radiofónicos AM- de Buenos Aires, Colonia (ROU) y 

Concepción del Uruguay, aparece una emisora local: LT27 “La Voz del 

Montiel”. Y a principios de la década del los 90, el surgimiento de las 

radios FM completó la oferta de información gratuita y al instante.
Luego, la aparición de la televisión por cable y los noticieros locales 

constituyó otra amenaza para la permanencia de los diarios, porque 

contaban con la posibilidad de registrar cualquier evento de manera 

directa y exhaustiva, sin las mediaciones y la síntesis a las que obliga la 

escritura. 
En los últimos años, el avance de los medios digitales vuelve a 

reflotar la amenaza del ocaso de los medios gráficos. Sin embargo, «El 

Pueblo» resistió el embate, logrando transitar esta historia de cambios 

e innovaciones, manteniendo ventas, suscriptores y auspiciantes.
Si bien contiene estas fortalezas, el análisis de la evolución de su 

diseño revela que el cambio de formato de sábana a tabloide realizado 

en enero de 1970, no ha sido luego acompañado de mejoras 
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significativas en la diagramación de sus páginas, aún contando con los 

recursos tecnológicos.
Se han efectuado algunos cambios tipográficos y modificaciones 

en cuanto a la disposición de los objetos en el cuadro, que deberían ir  

acompañados con la planificación de una sólida y atrayente estructura 

en cuanto a la comunicación y el diseño.
De acuerdo a lo que analizaremos a continuación estamos ante un 

medio con enormes oportunidades para el crecimiento, que requiere 

de una estrategia de desarrollo para potenciar esas posibilidades, 

ofreciendo un producto de contenidos exclusivos, en un diseño ágil y 

ameno.
El diario «El Pueblo» es uno de los medios informativos impresos 

más influyentes de la ciudad de Villaguay comenzó con un cuerpo de 

cuatro páginas y hoy se conforma con más de una decena de páginas 

divididas en secciones que contienen noticias, artículos, reportajes, 

crónicas, notas, entrevistas y datos relevantes sobre todas las áreas 

temáticas de interés como política, economía, sociedad, cultura, y 

deportes, sin olvidar, los espacios dedicados a la publicidad.
En cuanto a sus características formales «El Pueblo» mantiene el 

blanco y negro desde sus inicios, ahora impreso en formato tabloide 

(36x25, 5) y de salida vespertina, se edita de lunes a sábados. El número 

de páginas es variable; aunque comúnmente son 12, puede llegar a 18, 

20, o 24 de acuerdo a la necesidad, algo  habitualmente sucede con 

las ediciones de los sábados, y en ocasiones también los viernes.
Al presente la distribución del diario llega a los dos mil (2000) 

ejemplares, con un alcance que cubre todo el departamento de 

Villaguay. Gran parte de la información nacional se recibe desde  las 

agencias (NA) Noticias Argentinas, (UPI) United Press Internacional 

y la agencia France Press, mientras que la información provincial se 

recibe desde (APF) Agencia Periodística Federal de la ciudad de 

Paraná.  
La diagramación del diario, se lleva a cabo en Page Maker 6.5, 

mientras que las fotografías se corrigen  en Photoshop, y el acabado de 

los diseños para avisos publicitarios se lleva a cabo en Freehand.
En referencia a la logística del diario, son dos los periodistas que se 

ocupan de redactar las noticias locales, y obtener las respectivas 

fotografías, más un tercero que transcribe la información de la sección 

Sociales (necrológicas, cumpleaños, nacimientos, nuevos 

profesionales, etc.).
El resto obtiene -principalmente desde sitios digitales- 

que

Secciones
Todos los días: 
tapa, opinion/nacional, local, 
sociales, provincial, deportes, 
nacional, variedades, contra-
tapa
Suplementos:
Profesional: jueves y sábados
Clasificados: viernes y sába-
dos
Rural: sábados 
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información deportiva, provincial, nacional, internacional, rural, 

variedades, y  se encarga de ubicarla en las páginas, conjuntamente con 

los avisos publicitarios y alguna otra información local (concursos 

docentes, edictos judiciales, clasificados, etc.).

El personal se completa con dos correctores, un responsable de 

impresión, un doblador y cortador, y dos personas en expedición, 

además de quienes se desempeñan en el área administrativa.
  El diario cuenta  además con un taller anexo,  donde se realizan 

trabajos de imprenta (folletos, boletas, tarjetas, etc.).

«El Pueblo», un medio de comunicación con las características de 

un emprendimiento familiar, es una empresa más bien reducida en 

cuanto a los recursos humanos, lo que lleva a que las tareas de una 

misma persona sean diversas, y que además no cuente con un 

diseñador que trabaje sus páginas. 

Análisis del diseño gráfico del diario «El Pueblo»
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Calidad del impreso

El diseño de un logo es un recuerdo imborrable de una marca, es 

una identidad, en un medio tradicional como lo es el diario «El Pueblo» 

la marca establece un modo de ver y presentarse ante la sociedad. En 

palabras de Norberto Chaves “...el logotipo puede definirse como la versión 

gráfica estable del nombre de la marca”8.
La marca «El Pueblo» tuvo sólo una modificación que se realizó en 

1967, desde entonces hasta la actualidad el logo se mantiene igual. 
El hecho de que el logotipo del diario «El Pueblo» se matenga sin 

cambios, tiene su justificativo en la tradición de la empresa por 

sostener la marca  como algo que los representa y como política de 

este medio de comunicación. «El Pueblo» está utilizado para transmitir 

un mensaje institucional que responde a una identidad familiar.

8.Norberto, CHAVES. La imagen 
coorporativa. Teoría y metodología de 
la identificación institucional. Capítulo 
IV Cinco niveles de identificación 
insitucional. Gustavo Gili, S.A. 
Barcelona, 1988. Pág.43.

1926 1967

2011



33

Marca



Como señala Jorge De Buen Unna en su libro “Manual de diseño 

editorial” la preocupación por la legibilidad es cosa antigua y en la 

actualidad son temas recurrentes en conferencias y foros.  

Entendiendo por legibilidad, la elección de una buena tipografía, 

interlineado y separación de palabras correcto,  disposición adecuada 

de los objetos en el cuadro, entre otros. 
En el análisis del formato y diseño del diario «El Pueblo», desde sus 

inicios en 1926 a la fecha, se advierte en la mayoría de sus páginas 

interiores la  ausencia  de  estas normas de  legibilidad .  
Siguiendo a Müller Brockman “cualquier dificultad en la lectura significa 

pérdida de comunicación y capacidad de retener lo leído”9, denominado “ruido” 

por Jorge Frascara. Estas apreciaciones se ponen de manifiesto en la 

presentación visual del diario «El Pueblo» en la cual se observa,  falta 

de orden en el texto (interlineado, separación entre palabras), uso 

inadecuado de recursos tipográficos, como así también, una 

estructura saturada de cuadros y  avisos publicitarios.
Por ejemplo, la sección Deportes (ver página 35) suele utilizar un 

interlineado reducido, espaciado estrecho entre palabras y falta de 

organización en el ordenamiento de la información; lo que dificulta al 

lector del diario realizar una lectura continua y un recorrido claro de la 

página.
«El Pueblo» propone una diagramación atiborrada  de  texto,  

fotos,  infografías  y  sobre  todo cargada de un abarrotamiento  

publicitario que no permite  realizar un trayecto de lectura  tranquilo. 
La disposición de los avisos comerciales ocupa gran parte de las 

páginas, lo cual tiene correlación con el sustento económico del diario.  

Se destaca en lo referente a cuadros, medidas, tipografías, como así 

también el poco contraste de grises,  lo cual lleva a que se pierdan 

detalles que se ven reflejados en el producto final. 
Este tipo de diseño con muy poco espacio en blanco da la 

sensación de que la página no puede respirar, que no tiene aire. Para el 

diseñador el espacio en blanco es la tranquilidad expresiva de un 

espacio libre. El blanco constituye un alivio para el ojo y, aparte de su 

función ordenadora,  expresa distancia y soberanía en la redacción. 
Es por esto, que el aspecto visual de cada una de las letras que 

forman los textos de una composición gráfica son muy importantes. 

De este planteamiento se deriva que el diseñador gráfico debe emplear 

las letras en una composición tanto para comunicar ideas como para 

configurar el aspecto visual de la misma.
9 .José MÜLLER BROCKMAN. 
Sistema de retículas, un manual para 
diseñadores gráficos. Editorial Gustavo 
Gili S.A. Barcelona, 1982. Pag.13.
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Sección deportiva y 
nacional interlineado reducido, 
espaciado estrecho entre 
palabras y falta de organización 
en el ordenamiento de la 
información.

Los espacios en blanco 
transmiten claridad, libertad, 
y ayudan en muchos casos a 
equilibrar la composición. El 
ejemplo que esta a la derecha 
del cuadro muestra una 
diagramación saturada de 
fotos y avisos publicitarios, 
donde el texto se pierde.
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 El proceso de lectura exige una imagen tipográfica tranquila y 

coherente que no moleste al lector en su concentración. En este 

sentido “…una buena legibilidad de la tipografía es la base fundamental en el 

diseño de un diario. La misma debe cumplir ciertas condiciones técnicas más allá de 

su propio diseño:
· Que en una línea se puedan ubicar la mayor cantidad de caracteres
        posibles.
· Que en una columna se pueda ubicar la mayor cantidad de líneas posibles.
· Que el interlineado no afecte el recorrido óptico.
· Que el cuerpo tipográfico se pueda leer fácilmente por cualquier 

persona.”10.
El sistema tipográfico debe guiar al lector a través de la información, 

como así también debe permitir identificar los distintos bloques 

noticiosos de una página y, dentro de ellos, identificar cual es la pieza 

principal y cual la complementaria. Esto sólo es posible con un sistema 

tipográfico capaz de equilibrar y armonizar el texto. 
Como principios y criterios fijos de un diseño claro, transparente y 

funcional hay que señalar:
· División del espacio de la página en fracciones modulares.
·  Jerarquización en los cuerpos o tamaños de letras empleados,
        así como del grosor del tipo de letra estándar del periódico.
· Empleo de espacios en blanco como elemento de separación.
· Manipulación del ancho de la columna estándar.
· Legibilidad y carácter tipográfico.
Cuando hablamos de calidad del impreso el diseño juega un papel 

primordial en el producto final, pero como bien señala el arquitecto y 

diseñador polaco  Jacek Utko, “…el diseño hace parte del proceso. Y el proceso 

no es sólo cambiar la apariencia de los diarios, sino de mejorar el producto 

completamente”11,  podríamos agregar  a esto que  para llevar  adelante un  

buen diseño editorial es necesario el conocimiento del lector, el carácter 

de la publicación, la actitud con la que se transmite la información y la 

utilización de los recursos, si se descuidan estos detalles se condiciona 

la eficiencia del producto gráfico. 

10.Hugo Máximo SANTARSIERO. 
Producción editorial y tecnología 
multimedia de la información.  
Producción gráfica ediciones, Buenos 
Aires 2006. Pág. 21.
11.   
Estrategia y diseño. Al rescate de los 
diarios impresos. 30 de abril de 2009.

www.estrategiasdepublicidad.com
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Tipografías 

El diario «El Pueblo» utiliza para el texto tipografía New Century, 

cuerpo 9  y para los títulos “Franfkilg Gothic”. Teniendo en cuenta 

que la distancia normal de lectura oscila entre los treinta y cinco 

(35cm.) y los cincuenta centímetros (50cm.), la legibilidad es una 

condición indispensable al elegir y determinar el tipo de letra como 

base y estándar tipográfico del periódico, vale incorporar aquí el 

aporte de Jorge De Buen Unna el cual señala que  “…la mezcla de 

familias tipográficas o el uso inadecuado de las mismas, limitan la legibilidad…”12, 

es decir, hay que optar por una letra cuyo encuentro entre equilibrio y 

calidad  la hagan adecuada para su uso como letra base tipográfica de 

un periódico. 

12. Jorge DE BUEN UNNA. Manual 
de diseño editorial, 3ª edición corregida 
y aumentada. Ediciones Trea S.L., 
septiembre 2008. Pag. 170.
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Portadas

Evidentemente la página con mayor interés informativo es la 

portada que tiene por objeto atraer la atención del lector, las noticias en 

ella tienen un destaque importante por sobre las demás.
La distribución de los elementos debe ayudar al lector a percibir y 

entender la información, «El Pueblo»  ha logrado captar  el ojo del 

público. En las diferentes portadas se pueden ver modificaciones de 

claridad, ha intensificado el concepto de mejorar la primera plana, 

presenta un diseño más limpio, con más blanco, orden y jerarquía. 
En estos últimos años «El Pueblo» se caracteriza por presentar una 

tapa descongestionada con un formato que va de tres a cinco 

columnas,  en total contraposición con el interior de sus páginas.

 1970

1998

 2001  2011



Para el autor Jorge De Buen Unna todo trabajo de diseño se debe 

regir por una estructura previamente estudiada. Esto permite obtener 

claridad, legibilidad y funcionalidad a la composición, además de 

facilitar el trabajo creativo.
Existe un método para resolver los problemas planteados a la hora 

de diseñar una publicación, la retícula, que consiste en dividir el 

espacio en pequeños módulos, que sirven de guía para la ubicación de 

los elementos. La finalidad de la retícula es intentar establecer orden 

donde hay caos. El diseñador debe encontrar un equilibrio entre la 

retícula diseñada y el material (texto o ilustraciones).
La presentación y distribución de los distintos elementos de la 

página de un diario responden siempre a una determinada 

intencionalidad.  No es casual que una noticia vaya  a cuatro columnas 

y otra se componga sólo a una. Dentro de los formatos se considera 

que el número de columnas adecuado para un tabloide es de 4 o 5 

columnas, tampoco es aleatoria la longitud de los textos. «El Pueblo» 

propone una maquetación que va desde  2 a 6 columnas.

Estructura
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 Los primeros ejemplos de la parte superior dejan ver la utilización 
de un interlineado estrecho, el uso a dos columnas que no permite al 
ojo una lectura rápida. Por el contrario en el otro ejemplo se muestra 
un interlineado demasiado amplio. En palabras de Müller Brokman 
“La anchura de la columna no es sólo una cuestión de diseño o formato: también es 
importante plantear el tema de la legibilidad. Un texto debe leerse con facilidad y 
agrado. Esto depende en última instancia, del tamaño de los tipos de letra, de la 
longitud de las líneas y del interlineado entre éstas.”13.

 La separación entre líneas debe permitir al lector encontrar el inicio 
de una nueva línea sin confundirse con las que la rodean, ni muy juntas 
ni muy separadas.

13.José MÜLLER BROCKMAN. 
Sistema de retículas, un manual para 
diseñadores gráficos. Editorial 
Gustavo Gili S.A. Barcelona, 1982. 
Pag.13
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Avisos publicitarios

La publicidad es una poderosa herramienta de  promoción, cuyo 

objetivo principal es dar a conocer un determinado mensaje 

relacionado con productos, servicios, ideas u otros, a un determinado 

grupo objetivo. La publicidad debe tener una buena calidad, no sólo en 

diseño, sino también, en el mensaje a transmitir,  de esto va a depender 

en gran medida su éxito y, en consecuencia, el logro de los objetivos 

propuestos. 
Según Hugo Santarsiero “ el aspecto óptico que el lector recibe del diario está 

íntimamente ligado a su pensamiento estético y la relación que éste establece entre él y 

el contenido del diario.Cuáles son algunos de estos aspectos? La calidad del papel, la 

impresión, el orden de lectura rápida y ágil, legibilidad de la tipografía, distribución 

de blancos y grises, equilibrio entre fotos y texto, entre otras muchas variables.”14.  

El autor indica algunos puntos para lograr una estructura de página 

equilibrada; los diferentes ejemplos publicitarios del diario «El 

Pueblo» proponen una mezcla de familias tipográficas, lo cual impide 

una lectura rápida,  pérdida en la calidad de la imagen y una escala de 

grises que no favorece al cuadro como tampoco al impacto óptico.

14.Hugo Máximo SANTARSIERO. 
Producción editorial y tecnología 
multimedia de la información.  
Producción gráfica ediciones, Buenos 
Aires 2006. Pág. 20.
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Las fronteras entre publicidad y texto deben ser siempre claras. 

Dentro de la concepción de diagramación es importante tener 

siempre en cuenta que ante todo la información tiene prioridad por 

sobre la publicidad, puesto que ésta dispersa la información.
El diseño de los avisos afecta la creación de la armonía gráfica. Los 

diseños más sencillos son las más atractivos, puesto que la carga de 

elementos icónicos dentro de los anuncios distraen, marean y hacen 

que la visibilidad de los lectores se vaya hacia otro contenido. El 

dinamismo y la organización ayudan a atraer la atención y fácil 

comprensión de los contenidos, por lo que es importante evitar la 

dispersión.



El aumento de la competencia en el negocio de las noticias, las 

mayores exigencias del usuario, propiciaron que las editoriales 

investiguen a sus lectores, sus preferencias y estilos de vida. Como 

resultado, los mensajes periodísticos y el diseño gráfico fueron 

adaptados a ellos, creándose una costumbre de retroalimentación 

entre el medio y su público, que verifica y testea constantemente sus 

textos y diseños para lograr la aceptación y fidelidad del lector 

moderno.
Es debido a estos cambios en las actitudes de los lectores y del 

mercado, que tanta confianza se pone en las encuestas como método 

para obtener información de una muestra de individuos. Los datos que 

arrojan son herramientas poderosas para conocer demandas y 

resultados, como también para introducir planes de mejoras concretos. 
El fin de trabajar con encuestas en esta investigación tuvo como 

objetivo fundamental conocer la opinión de los lectores del diario «El 

Pueblo», para considerar posibles mejoras en la diagramación de la 

publicación, entendiendo que los datos alcanzados por las encuestas 

muestran algunas tendencias sobre  las necesidades de los lectores.
Todo diseño tiene un público destinatario al que quiere llegar, el 

diario como medio de comunicación intenta mantener informado a 

sus lectores de manera clara y precisa, al no brindarse ciertas 

condiciones, el medio no cumple con su función real, por ello es tan 

importante el público al que va dirigido, las exigencias y necesidades 

del mismo, teniendo en cuenta además que una buena comunicación 

atrae más lectores y el negocio se vuelve más rentable.
Los testimonios facilitados por doscientos (200) lectores del diario 

«El Pueblo», encuestados en septiembre de 2009, en la ciudad de 

Villaguay, Entre Ríos, asignan gran importancia, no sólo a la redacción, 

tipo de lectura y organización de las secciones, sino que también fijan 

interés en la diagramación de las páginas y su diseño. 
Este estudio acerca de las expectativas del lector, el perfil del 

consumidor, su valorización de la marca, entre otros tópicos, revela 

que al sesenta y dos por ciento (62 %) de los lectores del diario «El 

Pueblo» no les resulta atractivo el diseño. Y es precisamente el ítem 

“Mejoras en el diseño” el que obtuvo los mayores porcentajes en la 

consulta “¿Qué le cambiaría al diario?”, con un veintidós por ciento 

(22%). La segunda respuesta, con el dieciocho por ciento (18%), fue el 

cambio de secciones, mientras que las mejoras en la redacción 

sumaron al dieciséis por ciento (16%) de los encuestados, entre otros 

datos.

Opinión de los lectores
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Los resultados que revelan las encuestas objetivan necesidades que 

el diario desconoce al no investigar las preferencias de sus lectores. Al 

ignorar estas demandas, pierde la oportunidad de fortalecer la manera 

de transmitir la información, basado en su vigencia indiscutible 

durante décadas como  medio preponderante de la ciudad.
Estas observaciones sobre los lectores responden  a lo que según  

Hugo Santarsiero define como target del lector, el diseñador puede 

tener la idea exacta de lo que quiere comunicar y el perfil de la idea a 

proponer. 
El sesenta y ocho por ciento 68% de lectores del diario «El Pueblo», 

lee el diario todos los días, de lunes a sábado, el catorce por ciento 

(14%)  dos veces a la semana, y el once por ciento (11%)  sólo los días 

sábados. 
Las encuestas arrojan información contundente sobre el 

posicionamiento “localista” de los lectores de «El Pueblo», que en su 

mayoría prefieren información local con un veintiocho por ciento 

(28%). Esto tiene un alto significado a la hora de diseñar y darle 

estructura a las páginas, ya que las mismas no sólo deberán tener un 

alto porcentaje de información local, sino que deberán tener además 

un destaque significativo. En este punto preciso vale señalar que el 

doce por ciento (12%) de los lectores le agregaría más información del 

departamento de Villaguay. 
La información obtenida respecto al tiempo de compra de este 

medio, nos indica que en su mayoría, el cuarenta y siete por ciento 

(47%) de los encuestados, hace menos de diez años que adquiere «El 

Pueblo», el veintiocho por ciento(28%) de diez a veinte años, el nueve 

por ciento (9%) de veintiuno a cuarenta años y el (6%) más de cuarenta 

años. 
El principal motivo por el que los lectores adquieren el diario es el 

de “mantenerse informados”, con un cincuenta y cinco por ciento 

(55%), mientras que el treinta y tres por ciento (33%) indica su compra 

por tradición,  el cinco por ciento (5%) por su costo y el seis por ciento 

(6%) por otras razones.
La utilización del color puede ser otro recurso para atraer la mirada 

de los lectores. Su aplicación en la prensa escrita, exclusiva hasta hace 

unos años de las revistas, es una realidad cada vez más evidente que se 

aplica, además de para la publicidad y la información gráfica, para 

mejorar el diseño y la presentación. Las encuestas realizadas nos 

permiten ver que el seis por ciento (6%) incorporaría color al diario «El 

Pueblo», un elemento esencial para captar y entender el mensaje, y 
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atraer la mirada del público sobre los contenidos.
Los resultados de esta investigación reunieron datos cuantitativos y 

cualitativos relevantes que ilustran el panorama del diario «El Pueblo» 

en la voz de sus lectores, revelando aspectos puntuales referidos a las 

preferencias, como así también a los cambios que el público aplicaría a 

este medio de comunicación. 
La situación actual del diario «El Pueblo»  indica que su estrategia 

de permanencia no ha fallado, ya que es el único medio impreso de 

circulación departamental diaria, pero no está solo en el mercado: la 

aparición del “Semanario La Ciudad” en 2007 y “El Diario del 

Domingo” en 2010 implican una competencia que, si bien no es 

directa -ambos salen los domingos, día en que no se imprime «El 

Pueblo»-  ofrecen una alternativa informativa para la ciudadanía, con 

amplio desarrollo de noticias locales y provinciales en un formato 

menos formal y con elementos de diseño renovados, incluyendo 

páginas en color.
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Una eficaz comunicación y una buena pieza de diseño son 

fundamentales, ya que este mensaje identificará al medio y lo 

diferenciará de la competencia. El medio debe reforzar 

constantemente el vínculo con el público, seleccionando todas aquellas 

características que éste entienda y comparta, y que lo hagan sentirse 

identificado con el mensaje. 
La falta de organización de la información, como así también en la 

estructura final de la página son problemas que generan lo que Jorge 

Frascara denomina “ruido” en la comunicación que es “… toda 

distracción que se interpone entre la información y el receptor, e interfiere 

distorsionando u ocultando el mensaje transmitido"15.

Una propuesta gráfica monótona, poco jerarquizada, termina 

siendo dejada de lado o reemplazada por el lector, tarde o temprano.
De lo que se trata es de generar una oferta cotidiana cuya atracción y 

valor informativo no pueden descansar en la improvisación; un buen 

texto y una buena edición, acompañados por un diseño moderno, e 

innovador, generan en el lector una especie de atracción que lo 

acompaña a lo largo de toda la lectura.
Pero para comprender el lugar que ocupa el diseño en un medio 

gráfico de comunicación, es preciso poner en juego diferentes 

estrategias de diseño y contar con un profesional que realice la 

diagramación de sus páginas.
Como expresa el autor Jorge Frascara “…diseño es el proceso de 

programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una serie de factores y 

elementos con miras a la realización de objetos destinados a producir comunicaciones 

visuales”16.
Organizar la información implica dar el soporte que permita una 

comunicación visual cualquiera, sea cual fuere el contenido para 

comunicar. Para lograr una buena comunicación con el público, es 

fundamental que todo el proceso de diseño se realice mediante un 

equipo interdisciplinario donde se intercambien opiniones y se realicen 

tareas conjuntas entre todos aquellos que intervengan en la realización 

del producto, para pulir al máximo la efectividad del mensaje.
En el armado de un diario intervienen diferentes profesionales 

facultados en redacción, edición, fotografías, ilustración, etc., de 

manera que la labor de un diseñador va acompañada por todo un 

equipo de trabajo. En palabras de Raúl Belluccia, “... el diseño siempre es 

una parte, nunca la totalidad de un proceso de decisiones”17. 
Pero el diseño no es algo que se añade al proyecto desde fuera; 

consiste en resolver problemas que ya están presentes. 

Para una efectiva comunicación visual

15. Jorge FRASCARA. Diseño gráfico 
y comunicación. Ediciones Infinito, 
Buenos Aires, Argentina. Pág. 24.
16. Ibíd. Pág. 19.
17. Raul BELLUCCIA. El diseño 
gráfico y su enseñanza. Ilusiones y 
desengaños. Ediciones Paidós, Buenos 
Aires, Argentina, 2007. Pag. 27.

46



En este sentido, la función del diseñador bien entendido no es la de 

maquillar los objetos, dotándolos de las líneas y los colores de moda en 

cada momento. Únicamente puede hablarse de auténtico diseño 

cuando la forma con que se ha creado un objeto es la más adecuada y 

cumple perfectamente la función a la que se le destina, es así que el 

objetivo del diseño es que los objetos reencuentren la armonía entre 

función y forma.
La autora Leonor Arfuch en “Diseño y comunicación”, expone 

que “… es la irrupción del diseño lo que modifica el estatuto del objeto"18. Esta 

definición no sólo hace alusión a la organización en la producción, 

sino también a la pretensión de crear un objeto que cubra una 

necesidad social, teniendo en cuenta que las necesidades de 

comunicación visual provienen del contexto económico-social al que 

pertenece.

18 .Leonor ARFUCH; Norberto 
CHAVES; María LEDESMA. Diseño y 
comunicación, teorías y enfoques 
críticos. Editorial Paidós. Estudios de 
comunicación, 1997. Pág. 33.
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La permanencia y vigencia del diario «El Pueblo» de la ciudad de 

Villaguay, Entre Ríos, durante más de 80 años, se basa, 

fundamentalmente, en que es el único medio gráfico que se edita de 

lunes a sábado brindando información local y regional.
Si bien «El Pueblo» cuenta con recursos tecnológicos para la 

aplicación de actuales herramientas de diseño e impresión que atraigan 

y faciliten su lectura, ha mantenido a lo largo de su historia, la 

estructura en su diagramación sin mayores modificaciones. El cambio 

más significativo lo realizó en 1970 cuando pasó del formato sábana a 

tabloide y la primera plana también se ha diferenciado, actualizando su 

diseño en los últimos años.
El análisis del diseño de sus páginas interiores muestra un “ruido” 

habitual en ellas, donde se entremezclan las noticias locales y 

regionales con avisos fúnebres, profesionales, servicios, 

agradecimientos, publicidades comerciales y políticas, con saturación 

de cuadros e imágenes, de logos superpuestos que entorpecen la 

lectura del mensaje.  
Los resultados del estudio de la evolución de su diseño se relaciona 

con las políticas comerciales de la empresa y con la utilización de los 

recursos humanos que deben desempeñar el doble rol de redactar y 

diseñar la información al mismo tiempo.
Finalmente, la mayor fortaleza  de «El Pueblo» reside en que refleja 

las actividades y aconteceres de la comunidad, pero desconoce la 

opinión de sus lectores, quienes a través de una encuesta proponen 

cambios en su estructura y organización que faciliten su lectura, hecho 

que por otra parte beneficiaría a la empresa aumentando sus ventas.
Como bien señala el especialista en diseño de medios, Mario 

García, “rediseñar un diario es seguir una tendencia del lector, facilitarle el 

recorrido” 19.  Dentro del enfoque que se le da al rediseño de un diario es 

importante tener en cuenta las necesidades de los lectores, sus 

ideologías, sus gustos, el método de lectura que mayoritariamente 

utilizan, destacar las noticias de interés, organizar la información de 

manera que el circuito de lectura acompañe al lector, incorporar el 

color como separador de elementos y los gráficos o infografías para 

brindar datos de manera eficiente. 
El diario «El Pueblo» es un medio de comunicación con una amplia 

trayectoria dentro de la ciudad, y tal vez es tiempo de renovarle el 

diseño. El interior del diario, es muy frío, se lo nota antiguo y este es 

uno de los elementos que debe reformularse si se sostiene, por 

supuesto, el objetivo de atraer al público para la compra y posterior 

Conclusión
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lectura del diario. 
Por otro lado, realizar cambios para poder enriquecer visualmente 

cada una de las noticias, esto es, reorganizar las secciones fijas que 

conforman el cuerpo principal del diario, mejorar la apariencia,  

principalmente poner especial atención al replanteo del interior del 

cuerpo principal, en donde las noticias carecen de atractivo visual y en 

cuanto al orden jerárquico de lectura, se deberá reformular su 

estructura, dado que el diseño actual, no posee un criterio efectivo.
«El Pueblo» debe mejorar cada una de sus páginas, con el fin de 

realizar un diario actual, fresco, que sea capaz de sorprender 

constantemente al lector. Un diseño que se incline por menos 

elementos recargados, con  buena organización del contenido y, una 

sólida y funcional tipografía. Una diagramación menos 

congestionada, con más espacios en blanco, menos fotos pero más 

grandes. Desde los márgenes hasta los espacios interlineales de 

titulares y aún de texto, deben estar más abiertos y menos apretados.
Hay muchos elementos gráficos con los que se pueden lograr estos 

cambios  y  verlos como una puerta hacia el crecimiento.  
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Esta encuesta está destinada a obtener información para el desarrollo de una tesis sobre 
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El diseño de un logo es un recuerdo imborrable de una marca, 

es una identidad. En un medio tradicional como lo es el diario “El 

Pueblo” la marca establece un modo de ver y presentarse ante la 

sociedad. Como marca gráfica estaría enmarcada en una de las cinco 

tipologías empíricas de denominación institucional, “el topónimo” que 

hace alusión al lugar de origen o área de influencia de la institución.

Dentro de las características a señalar podemos destacar que 

“El Pueblo” tuvo sólo una modificación que se realizó en 1967, desde 

entonces a la actualidad se mantiene igual. Es una marca gráfica verbal, 

con una tipografía manipulada, que incluye una modificación dentro de 

las normas de graficación. Su opción por un tipo de letra egipcia con 

serif  y de formas macizas, surge como tipo de rotulación especialmente 

pensada para trabajos de publicidad. Es un tipo que no está pensado 

para largos textos, sino para “gritar” un mensaje desde un cartel o 

panfleto publicitario, su finalidad es destacar y su carácter es tosco.

Las Egipcias anchas y negras fueron diseñadas entre 1804 y 

1805 por Robert Thorne y es el que le da este apelativo que quedaría 

posteriormente como definitorio de un estilo. El nombre de esta 

tipografía viene dado porque cuando regresó Napoleón de su 

expedición por Egipto, todo lo relacionado con este país parece que 

estaba de moda. Son tipografías gruesas que tienen el serif  tan grueso 

como los bastones -lo que produce una uniformidad de peso del tipo-, 

aunque esta serif  puede ser cuadrado, redondo y con forma de 

corchetes. La relación entre serif  y bastón puede ser angular o bien 

curvas. 

 “El Pueblo” tipografía de caja alta, su estructura pesada así 

como sus trazos terminales cuadrados y sin enlazar le dan mayor 

impacto mostrando una imagen visual que se destaca por sobre los 

elementos paratextuales que componen al diario. Que se destaque no 

significa que cumpla con la función de atraer al lector.

Si bien es cierto que el tipo de letra egipcia posee como 

característica un espaciado ancho, en el logo “EL Pueblo” el tracking 

(espacio entre letras o palabras) esta alterado, lo cual afecta la densidad 

visual del texto. Como regla general cuanto más grande sea el cuerpo 

más apretado deberá ser el track, regla que no se aplica en la marca “EL 

Pueblo”.

El cuadro soporte detrás de la marca “El Pueblo”, un bloque 

texturado negro con puntos blancos de 16 centímetros, obstaculiza e 

Marca gráfica
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impide una clara lectura. Si bien es cierto que la marca identifica a la 

institución, a veces es necesario realizar cambios para su mejora. El 

signo gráfico “El Pueblo” es poco actual y presenta problemas en 

cuanto a las características que debe cumplir un logo: legibilidad, 

versatilidad, vigencia, pregnancia, entre otros. 

Así mismo en cuanto a calidad gráfica posee poca armonía 

estética, esta se debe no sólo al perfil de la empresa, la cual considera 

innecesario aplicar modificaciones o mejoras en la marca, sino también 

a la falta de un diseñador gráfico que aporte profesionalismo y calidad al 

medio impreso. Esto implica e incide directamente en la determinación 

y toma de una estrategia de comunicación.

Elección tipográfica 

El sistema tipográfico de medidas para todo el material editorial 

no esta basado en el sistema métrico decimal. Es un sistema propio 

denominado duodecimal por la relación que existe entre la unidad 

inferior de medida -el punto- y la unidad superior -el cícero- que consta 

de doce puntos. La herramienta que se utiliza para medir los tipos se 

llama tipómetro y fue creado por el francés Martin Dominique Fertel, 

mejorado años después por el tipógrafo Piere Fuournier que publicara 

en 1737 una tabla de proporciones para la fundición sistemática de los 

caracteres que llamo duodecimal.

Actualmente se utiliza el sistema de medidas duodecimal 

inventado por Fermin Didot en 1760, que perfecciona la medida de 

Fournier, basándose en el pie de rey francés, que tenía como 

submúltiplos 12 pulgadas, cada pulgada 12 líneas y cada línea 12 

puntos, es decir que el pie de rey equivale a 0,324 mm.

          Punto Didot: 0,376 mm

          Cícero: 4,50 mm

          1mm: 2,66 puntos

          1metro: 2.660 puntos (221 cíceros y 8 puntos)

Categorías textuales
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          altura del tipo Didot es de 62 2/3 puntos = 23,56 mm

La unidad más común para medir tipografía es el punto que 

corresponde a 0,35 mm o 1/72 pulgadas. Igualmente conseguimos la 

pica que es un sistema ampliamente utilizado por los impresores y que 

equivale a 12 puntos. En una pulgada hay 6 picas.

Estos sistemas utilizan la siguiente nomenclatura:

        6 picas se escribe: 6p

        6 picas 7 puntos: 6p7

        7 puntos: 7pt o bien p7

Fuente, en sentido estricto, una fuente es un conjunto de caracteres 

en un cuerpo y en un estilo. Una familia es un grupo de fuentes 

relacionadas, con diferentes estilos y cuerpos.

No existen normas para la selección de una familia tipográfica 

sobre otra, sin embargo las publicaciones de contenidos largos 

recomiendan el uso de tipos con serif. La tipografía con serif  se asocia 

más a textos clásicos, formales o elegantes y las sans serif  a textos más 

ligeros, contemporáneos o dinámicos.

Una vez descrito el sistema tipográfico analizaremos este recurso 

en el diario. “El Pueblo” utiliza para el texto tipografía New Century, 

cuerpo 9, un estilo de letra con serif. Las fuentes serif  o serifas tienen su 

origen en el pasado cuando las letras se cincelaban en bloques de piedra, 

pero resultaba difícil asegurar que los bordes de las letras fueran rectos, 

por lo que el tallador desarrolló una técnica que consistía en destacar las 

líneas cruzadas para el acabado de casi todas las letras, por lo que las 

letras presentaban en sus extremos unos remates muy característicos 

conocidos con el nombre de serif.

Otra particularidad común de las fuentes serif, derivada del hecho 

de que las tipografías romanas se basan en círculos perfectos y formas 

lineales equilibradas, es que las letras redondas como la o, c, p, b, etc., 

tienen que ser un poco más grandes porque ópticamente parecen más 

pequeñas cuando se agrupan en una palabra junto a otras formas de las 

leras.

El grosor de las líneas de las fuentes serif  modernas también tiene 

su origen en la historia. Las primeras se realizaron a mano 

implementando un cálamo, permitiendo la punta pluma distintos 

grosores de trazado. Esta característica se ha conservado por la belleza y 

estilo natural que aporta a las letras.

La fuente seleccionada por “El Pueblo” es apropiada, así como 

también el cuerpo de la misma. Los trazos finos y los remates ayudan al 

ojo a fijar y seguir una línea en un conjunto de texto, facilitando la 
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lectura rápida y evitando la monotonía. Este tipo de fuente con serif  

cansa menos la vista, por lo tanto es recomendada para publicaciones 

de contenidos largos o densos.

A pesar de la buena selección tipográfica para el texto, “El Pueblo” 

atenta muchas veces contra la legibilidad. Así a veces se presenta como 

un texto muy espaciado en el sentido horizontal pero apretado en el 

vertical o viceversa.  Este error aumenta la incidencia de calles, 

escaleras y corrales (defectos de composición que consisten en el 

encadenamiento circunstancial de espacios a los largo de renglones 

consecutivos, formando figuras que a menudo llaman la atención y 

perturban al lector). 

En este sentido el diseño bien aplicado cumple una función 

primordial, distribuir figuras y espacios de manera que las zonas 

blancas, como márgenes e interlíneas cumplan funciones prácticas para 

 Cada sección del diario “El Pueblo” propone diferentes 

interlineados y sangrías, lo cual deja ver que las páginas no buscan la 

unidad conjunta, sino que cada artículo o noticia constituye una unidad 

separada. No se da atención a la simetría y a la confección de orden del 

diseño.

Si las líneas están demasiado juntas, el lector se 

confunde con ambas líneas perdiendo la continuidad de la lectura y 

legibilidad. 

que las palabras pueden leerse cómodamente, a una velocidad normal 

de lectura.

Piezas comunicacionales

Faltan líneas que orienten al lector. El ojo se 
pierde al buscar la próxima línea de lectura
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Interlineado más abierto y calle más 
pequeña, en relación a las otras notas. 
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Calles anchas
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Titular en “El Pueblo”

Todo medio impreso utiliza una paleta tipográfica bien sea básica o 

compuesta de familias completas que facilitan la diagramación del 

impreso. Los aspectos que hay que considerar al momento de 

seleccionar una tipografía u otra son los conceptos básicos del diseño: 

tipo de impreso, público al que se dirige, factores de legibilidad, 

estructura de la información que se va a diagramar, sistemas de 

reproducción a utilizar, puntaje adecuado para cada elemento 

tipográfico, claridad, limpieza, entre muchos otros.

En este sentido, los avances en tecnología permiten que el uso de 

herramientas en la manipulación de tipografías sea amplia, esto ha 

traído grandes beneficios, como también errores en la aplicación de la 

misma. Una de las tareas más complicadas, y al mismo tiempo una de las 

fundamentales en el ejercicio de la comunicación, es la titulación. Los 

títulos y los elementos que los acompañan y complementan en la página 

de un diario son una de las puertas de acceso a la lectura de los 

productos editoriales, por la que se elige entrar a la noticia o seguir de 

largo, sin otorgar interés.

Antes de ingresar en el análisis, es importante señalar que se llama 

titular al conjunto de dos, tres o cuatro elementos que enuncian la 

noticia. A saber: cintillo, volanta, título y bajada.

 El diario “El Pueblo”  propone para algunos títulos “Tapa - Local - 

General - Rural y según las necesidades de espacio, Deportes”,  

Franklin Gothic, de 1 a 6 columnas. Es un tipo de letra de palo seco 

(sans serif), indicando con ello que los bastones no presentan ningún 

remate. Diseñada por el tipógrafo norteamericano Morris Fuller 

Benton en 1904. Utilizada habitualmente en prensa y publicidad, los 

títulos en Franklin son un clásico. 

Sin embargo, en los diferentes títulos del diario “El Pueblo” se 

pueden ver deformaciones y alteraciones de espacio que atentan contra 

el confort de la lectura y que responden a una necesidad de ajustar el 

texto al tamaño de la/s columna/s, sin importar cuan forzado este. Este 

error estéticamente grave transforma el objetivo de comunicar, en tanto 

comunicación eficaz, debe ser clara y diáfana. El título es el elemento 

principal del titular, su función es, básicamente, doble: informar y 

atraer. 

Por su parte, la volanta es también conocida como “antetítulo” o 

“sobretítulo”, lo que denota un acuerdo en su ubicación dentro de la 
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página: es el elemento que aparece, siempre, sobre el título. Hay dos 

funciones principales que se le otorgan a la volanta: 1) ubicar geográfica 

y ambientalmente a la información o 2) agregar y complementar a la 

información que brinda el título. 

 La bajada desarrolla y amplía la información del título. Este 

elemento presenta, de manera precisa y concisa, la información de la 

que se da cuenta en el texto de la noticia. No es un resumen ni una vaga 

enumeración de hechos. 

“El Pueblo” no presenta una organización de volanta, título y 

bajada limpia y ordenada. En cambio propone un mal funcionamiento 

y uso de la tipografía, tamaño y espesor de la letra, espaciamiento entre 

palabras; lo que provoca que el lector tropiece constantemente. Lo 

ideal sería marcar el ritmo entre volanta, título, bajada, copete de la 

nota,  texto base y los destacados de la noticia. Es decir,  crear un ritmo 

de lectura con los contrastes y jerarquías pertinentes. 

Los ejemplos a continuación muestran claramente como las 

palabras no guardan la misma distancia entre sí, lo que provoca que el 

tono de la mancha tipográfica no resulte uniforme. El recurso y la 

utilización de títulos no debe ser solo una mancha en el papel, debe 

tener armonía y equilibrio dentro del texto. Si la tipografía tiene como 

finalidad precisa comunicar  por medio de la letra y este objetivo no se 

lleva a cabo, lo impreso se convierte en un producto sin sentido.

Por lo tanto, el recurso que utiliza “El Pueblo” en algunos titulares, 

de ensanchar, condensar o estirar la tipografía para ajustarla a una 

necesidad de espacio, no solo provoca una deformación de la letra, sino 

que ataca directamente a la posibilidad de una lectura contínua.
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Líneas abiertas, divisiones incómodas, problemas estéticos y de legibilidad
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La sección “Nacional - Provincial - General y Deportiva” 

proponen varias tipografías para títulos; la ya mencionada Franklin 

Gothic y además Arial Narrow y Palatino Linotype.

Arial Narrow es un tipo de letra de palo seco (sans serif), 

clasificada dentro de las Neohumanísticas. Asociadas desde su inicio a 

la tipografía comercial, su legibilidad y durabilidad los hacían perfectos 

para impresiones de etiquetas, embalajes, envolturas y demás 

propósitos comerciales. Poco a poco las fuentes sans serif  fueron 

ganando terreno. Una de las razones de su triunfo fue que los 

modernos métodos mecánicos de fabricación de los tipos estaban 

espacialmente bien adaptados para este particular estilo de letra. Otro, 

que la ausencia de remates y sus trazos finos las hacían muy apropiadas 

para letras grandes usadas en pocos palabras para ser vistas a una cierta 

distancia, como es el caso de rótulos, carteles, etc., elementos de 

comunicación cada vez más en auge.

Arial Narrow es especialmente indicada para su visualización 

en la pantalla, resultando legible a pequeños tamaños. Sin embargo, no 

esta aconsejada para textos largos, ya que resulta monótona y difícil de 

seguir. “El Pueblo” adopta este tipo de letra según sus necesidades y 

recurre al justificado a ambos lados para completar el espacio del 

cuadro. Esto provoca un desajuste directo entre palabras, algunas 

tienen doble espacio y otras quedan demasiado apretadas unas con 

otras, impidiendo así una buena lectura. Es un error bastante molesto y 

evidente en la lectura.

Otro recurso que utiliza este medio de comunicación es usar 

negrita en Arial Narrow recurso utilizado siempre por una necesidad de 

espacio- lo cual deja ver claramente el cambio de espesor en los trazos. 

Cada letra de texto está diseñada con una proporción adecuada para la 

lectura, deformarla lleva a una ilegibilidad.

Deportivo

Faltan cuadros 
organizadores.

Líneas divisorias. 
Indicadores, 
que orienten

al lector. 
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General

Deportivo

Provincial

Nacional

Columna demasiado ancha para  el cuerpo de
 letra pequeña. Resulta más difícil encontrar el 

principio de la línea consecutiva.
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Otro tipo que utiliza “El Pueblo” es Palatino Linotype. 

Palatino es un tipo de letra con serif  creado por el diseñador Hermann 

Zapf  en 1948. Esta tipografía ha sido adaptada a todas las tecnologías 

de impresión del siglo XX y es probablemente una de las tipografías 

más usadas y copiadas. Microsoft ha patentado y distribuido una 

versión del diseño original del Zapf  llamado "Palatino Linotype" en 

Windows 2000 y Windows XP.

Como hecho más que particular, “El Pueblo” sólo utiliza este 

tipo en la sección “Nacional” de 2 a 5 columnas. En primera instancia 

esto se debe al manejo de los recursos humanos. Es decir, hay una 

persona que se encarga de buscar información en las agencias de 

noticias y demás portales web y luego arma la página (esta sección y no 

otras). Además de mencionar que no respeta el tracking o espacio entre 

letras y palabras, citado ya en otras secciones. Lo que sucede aquí es que 

en la composición no se considera el ordenamiento armónico de los 

elementos en la página, por lo tanto hay discordancia visual, es decir, 

que no se ve agradable a la vista y no es fácil de recorrer y seguir la 

lectura.

En conclusión podemos afirmar que la causa estaría dada 

exclusivamente en la ausencia de una matriz que permita homologar al 

conjunto de titulares, pero por sobre todas las cosas lograr una unidad 

armónica entre los diferentes títulos, que permita expresar el mensaje 

del contenido y que tenga valor estético. 
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Nacional
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Es de suma importancia también mencionar que de una buena 

expresión de los grados jerárquicos (títulos, subtítulos y todo el texto) 

de una obra depende que el diario se entienda en su organización, que 

pueda leerse fácilmente. En este sentido, es primordial mantener la 

continuidad gráfica en todas las secciones. “El Pueblo” se caracteriza 

por tener secciones congestionadas que no estan bien confeccionadas. 

Es un diario en el cual no se aplican cuidadosamente cada uno de los 

elementos que lo componen, entre ellos cuadros, indicadores de 

sección, foliados, entre otros. Esto provoca no solo que el lector se 

desoriente, sino también que la estética este desbalanceada. Los 

indicadores de sección no poseen un destaque particular, ya sea en 

tipografía (tamaño y fuente) como a nivel gráfico. No se entienden 

como organizadores, a su vez no estan aplicados como elementos de 

importancia y valor dentro del recorrido del medio.

  Por su parte, el foliado, ubicado en el margen de cabeza del diario, 

no tiene coherencia entre páginas. Este herramienta tan importante 

para la orientación del lector, pierde el dinamismo que debe poseer para 

organizar y facilitar la comprensión de los contenidos, el diario pierde 

continuidad.

Indicadores de sección y foliado

Sin folio

Mayúscula

Minúscula

Diferencia de espacios Diferentes cuerpos de tipografía
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Interlínea, alineación, columna de texto y sangría

Para que un texto en un medio impreso presente una lectura 

cómoda, ágil y legible, se deben cumplir algunas reglas fundamentales a 

la hora de plasmarlo sobre el papel. A saber: elección correcta de la 

tipografía, uso adecuado del interlineado, sangría, ancho de columna, 

entre otros.

El interlineado o interlínea define el espacio que se inserta entre 

líneas de texto y determina en gran parte su correcta lectura. Como 

regla general el interlineado deberá ser aproximadamente un 20% 

mayor que el tamaño de la fuente. Por ejemplo, para un texto de 9 

puntos el interlineado debería ser de 11 puntos, pero siempre teniendo 

en cuenta que los requerimientos variarán según el texto y la fuente.

Como se pudo ver en los ejemplos antes expuestos en “El Pueblo” 

no hay un orden en cuanto a la utilización de esta herramienta. Por lo 

contrario, cada sección utiliza de manera distinta el interlineado del 

texto.

Así, algunas presentan un interlineado apretado, lo cual aumenta la 

sensación de mancha de las palabras, porque las contraformas de las 

letras se exageran demasiado.

Otras secciones proponen un interlineado excesivo lo cual 

dificulta al ojo seguir la línea de lectura.

Esta publicación muestra un texto justificado, es decir, alineado a 

derecha e izquierda, lo cual es estéticamente agradable. La dificultad 

que se ve en todas las secciones, es que este justificado no genera un 

espacio uniforme entre letras y palabras, lo que da como resultado los 

típicos huecos, llamados “ríos”.

Con respecto a la sangría de texto que propone este medio de 

comunicación, es utilizada en cada entrada de párrafo, de un tamaño 

normal, es decir, igual al cuerpo de la fuente, lo cual sirve como 

indicador y organizador del texto. La sección “Nacional”, a diferencia 

de las demás, propone una sangría demasiado extensa lo que genera que 

se formen calles desagradables. Teniendo en cuenta que “se aconseja 

usar sangrías discretas -iguales a un cuadratín (o cuerpo de la 

fuente)...”1.

Otra de las dificultades que deja ver el diario, es el uso de columnas 

de texto. Cabe mencionar aquí que trabaja con una reja de 6 columnas, 

tema que desarrollaremos más adelante.

Por ejemplo: la sección “Deportes” utiliza columnas demasiado 

anchas, en donde la mirada tiende a equivocarse cuando busca la 1. Errores tipográficos frecuentes. 
Capítulo 2, pág. 172.
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siguiente línea de texto. Lo ideal es no incomodar al lector, quizás 

dividiendo el mismo texto en columnas. Por otro lado, para textos 

demasiado extensos recurre al uso de 1 columna, lo que implica que no 

llegue al mínimo de cinco palabras por columna , las cuales se requieren 

para que el ojo del lector no este en tensión.

Estas diferencias entre secciones provoca que el estilo editorial no 

sea coherente, no mantiene un estilo gráfico que sea funcional y a la vez  

atractivo.
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Retícula 
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Margen 1,5 cm.
Columna 4,2 cm.
Calle 3mm.

Datos brindados por personal 
del diario “El Pueblo”
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“El sistema de retículas en las artes gráficas data de los años 

cuarenta, en Suiza, recién terminada la guerra. Su expresión como un 

método útil para los diseñadores comenzó algunos años después, en 

1961, con la publicación de Gestaltungsprobleme des Grafikers, de Josef  

Müller-Brockman. Finalmente, su consolidación vino con la obra del 

mismo autor: Raster Systeme für die visuelle Gestaltung, ein Handbuch für 

Grafiker, Typografen and Ausstellungsgestalter, concocido en español con el 

nombre abreviado de Sistema de Retículas”2.

Diagramar es comunicar. Para esto la información debe estar bien 

organizada y presentada. 

 (36x25, 5)

La geometría y la proporción son los primeros 

principios utilizados para la diagramación.  Por lo tanto, en un principio 

debemos entender la retícula como un sistema organizador, que parcela 

la información en fragmentos manejables, partiendo de la relación 

entre ubicación y escala que se establecen entre los elementos que 

transmiten la información.

Existen razones para utilizar una retícula ya que el sistema reticular 

establece no solo un orden, sino un ritmo, una estructura de lectura y 

por lo tanto una jerarquía que orienta al lector dentro de la publicación.

Ventajas de usar retículas

Economizan tiempo de producción, son eficaces al momento de 

resolver problemas compositivos, facilitan claramente la organización 

del contenido así como la comprensión del mismo.

Al trabajar con una retícula, resolvemos de antemano los 

diferentes problemas que se pueden presentar al momento de 

maquetar, ya que existe una estructura que organiza de forma general y 

homogénea el contenido de la publicación y permite que más de una 

persona trabaje en el diseño sin que se vea afectado el estilo grafico.

Elementos que componen una retícula

Una retícula se comprende como un espacio organizado mediante 

columnas de diagramación separadas por un medianil o corondel. 

Puede ser una retícula de columnas o una retícula de módulos.

En el diario “El Pueblo” la caja tipográfica esta utilizada a 6 

columnas en un formato tabloide . La anchura de la columna 

está relacionada con el estilo y cuerpo de la letra. Recordemos que “El 

Pueblo” utiliza para el texto New Century, cuerpo 9. Los tipos 

pequeños son aptos para columnas angostas. Sin embargo, esta 

publicación no es funcional en su aspecto gráfico. Con esto quiero decir 

que en la estructura del diario no hay armonía, el mensaje periodístico 

no está convertido en una estructura gráfica que armonice el 

tratamiento de las imágenes, aplicación de recursos gráficos como: 

2. Jorge DE BUEN UNNA. Manual 
de diseño editorial, 3ª edición 
corregida y aumentada. Ediciones 
Trea S.L., septiembre 2008. Pag. 354.
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líneas, tramas, texturas de fondo, recuadros,  fotografía, viñetas, etc.).

Es justamente la utilización de la grilla, la que permite organizar la 

información, garantizando un orden estructural. Existen tres claves 

importantes que “El Pueblo” no lleva a cabo: orden, continuidad y 

jerarquización. 

Una herramienta que si se respeta el diario “El Pueblo”, son los 

márgenes de papel. En el lenguaje técnico los márgenes del papel 

reciben los siguientes nombres:

Margen interior : margen de lomo

Margen exterior: margen de corte

Margen arriba: margen de cabeza

Margen abajo: margen de pie

Funciones que desempeñan los márgenes:

- impedir que se pierda texto al cortar el papel

- facilitar la manipulación de la página

- organizar el material tipográfico

- ocultar imprecisiones de la tirada.

Los márgenes son organizadores primarios, y en esa función 

pueden denotar orden o desarreglo, armonía o desequilibrio, amplitud o 

estrechez... A pesar de respetar los márgenes, la distribución de los 

elementos dentro de la página no es organizada.

Como vimos anteriormente los espacios entre columnas varían en 

cada sección del diario “El Pueblo”. Algunas calles son demasiado 

anchas otras muy finas y otras casi nulas. La grilla es un ordenador y en el 

caso de este medio de comunicación es insuficiente, ya que no tiene 

líneas de flujo, tampoco calles y corondeles horizontales por lo que no 

hay modo de componer la página con armonía general y buena 

legibilidad. Al observar el medio impreso sobresale como característica 

que el armado se hace a “ojo” por lo que el ordenador básico no  

resuelve el problema. Por otro lado, está claro que no hay un manual de 

estilo o uso por lo que “El Pueblo” sale siempre distinto.

 No se proporciona una buena idea del juego óptico entre titular, 

texto, avisos publicitarios, indicadores de sección, folio, entre otros. 

Aquí el lector se debe esforzar para entender cuales son las prioridades 

informativas y cuales secundarias. En otras palabras el lector no es 

conducido correctamente en los elementos textuales y gráficos. No se 

crea interés visual, comodidad y estimulación para motivar al lector.

22



Variantes icónicas El manejo de las imágenes como fotografías e ilustraciones son 

herramientas que no deben descuidarse y siempre resulta útil trabajar 

con uno o dos profesionales que garanticen secuencia en el estilo 

propuesto y le propinen ese sentido de originalidad e individualidad a la 

publicación que lo distancia de la competencia o de otras publicaciones 

en el mercado.

En “El Pueblo” las fotografías no tienen impacto visual. Son 

utilizadas en exceso o en escasez, por ejemplo le sección “Deportes” 

recurre a 5 o 6 fotografías en tamaños pequeños, donde todo se vuelve 

gris. Este grupo de fotografías colocadas dentro de la página, no tienen 

diferentes tamaños para poder obtener distintos contrastes visuales.  

Otro de los recusos que utiliza el diario es una fotografía pequeña en el 

total de la página que se pierde dejando que la mancha se cubra solo de 

texto. 

Este recurso con baja calidad, trabajadas de 2 a 4 columnas, no es 

utilizado para transmitir algo a través de la imagen, esta presencia no 

textual no ayuda a la comprensión del mensaje presentado, su inserción 

entre las informaciones, no es propuesta como un valioso 

complemento.

En la actualidad, en pleno auge de la cultura visual, la fotografía, 

junto con los gráficos informativos, constituye uno de los factores 

principales del contenido y el diseño en los medios impresos. Se sabe, 

por ejemplo, que la mayoría de los lectores se fija en primer lugar en los 

elementos gráficos de una página, de manera que la fotografía 

constituye el principal "punto de entrada" en los diarios y no es de 

ninguna manera material de relleno, puesto que el lector se orienta por 

imágenes y son las que mira casi siempre antes del texto 

correspondiente. 

A pesar de lo dicho, la importancia que le otorga el diario “El 

Pueblo” a las fotografías dentro de la superficie total del diario es muy 

baja. Este medio de comunicación dedica muy poco espacio a la 

información gráfica, o peor aún, dedica un mal funcionamiento del 

espacio para las imágenes. Son fotografías con baja resolución que se 

ven empobrecidas y deficientes.

Por su parte, las infografías, como mapas, planos, esquemas 

ilustraciones, diagramas, no son  utilizados como recurso gráfico por el 

diario “El Pueblo”. Es importante destacar que el lector que pueda 

formar una escena visual de lo que describe un artículo, entiende más y 

retiene mejor en la memoria las ideas y los sucesos.
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Call an ha en e c  
r a  m r enelación l a g  
de p en fotoes acio 

Línea de texto pegada 
a la fotografía

Escaso contraste de grises.
Imágenes deficientes

Pie de foto se confunde 
con línea de texto

No se separan claramente el pie de 
foto de la foto y el texto principal.
Provoca tensión en los espacios
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